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Il cinema veneto riparte da un western

Persa la chance di"Beautiful; arriva in altopiano “Il Grande Sole Rosso”

Giancario Tamiozzo
MONTECCHIO MAGGIORE

Beantiful saltaa pié pari Vieen-
_zaevain Puglia? Pace. Gli afi-
cionados hanno elaborato il
lutto per laperdita di Caroline
ed elaboreranno ariche que-
sto. Tanto, persa la soap (0 la
soapresse, vista la sfumata vi-
centinita della faccenda...), si
pud virare su un obiettivo di
lusso: il cinema veneto. Vicen-
za film commission organizza
infatti per mercoledi alle 17 a
villa Cordellina di Montec-
chio Maggiore “Il territorioin-
contra il cinema”, appunta-
mento studiato perdiffondere
le nuove opportunita offerte
dalla che pud essere definita
come “primavera del cinema
veneto” '

LA SEMINA. Sono stati invitati -
sileggein unanota-alcuniuo-
mini veneti del cinema, soprat-
‘Tutto giovani, che potranno in-
contrarsicon qualcheimpren-
ditore e qualche commerciali-
stacheabbiano.dimostrato in-
teresse allo sviluppo del cine-
ma nella nostra regione, a se-
guito dell'incontro organizza-
to venerdi 9 marzo a palazzo
Balbi dal vicepresidente della
Regione Zorzato e dal presi-
dente di Confindustria Veneto
Tomat con alcuni operatori
del settore.

Anche se poi, a dire il vero, a
dire il vero, & stata Roberta

Barbieri a organizzare, ai pri-
mi giorni di dicembre, a villa
Tacchi “Il cinema incontra il
Veneto: creativita, competen-
z€ e organizzazione”

WESTERN ALTOPIANESE. Ora &
il momento di raccogliere e ne
parleranno, con Antonio Di
Lorenzo (caporedattare de “I1
‘Giornale di Vicenza) nei pan-
nidel moderatore, il vicepresi-
dente dei produttori esecutivi
Guido Cerasuolo peril tax cre-
dit, Paolo Dalla Chiara per la
trasmissione dei film via satel-
lite, Marina Marzotto per le
opportunita di product place-
‘ment, Michelangelo Messina
per le ricadute del cineturi-
smo e Alessandro Signetto per
le prospettive di light market,
mentre Vicenza film commis-
sion presentera le possibilita
di intervento a favore del nuo-

vo western “Il Grande Sole

Rosso” per cyi saranno inizia-

te le riprese nel Vicentino nei .

prossimi giorni. Se gli impe-

gniin Consiglio regionale glie-
lo consentiranno sara presen-
te anche il vicepresidente del-
la.Regione e assessore alla cul-
tura Marino Zorzato, che ha
proposto la costituzione di
una film commission regiona-
le, che dovrebbe affiancare
con adeguaterisorse per gliin-
centivi, le 6 film commission
(tra cui quella di Vicenza) gia
operative alivello locale

brochure delfilm western

FISCO“AMICO". Di questi tempi
sembra un’affermazione un
PO’ cosl... « Inrealta - fasapere
Dino Secco, presidente della
provinciadi Vicenza-'appun-

tamento-di Montecchio vuole

essere anche un momento di
approfondimento circale age-
volazioni fiscali offerta dalla
recentelegislazione. Negli ulti-

mi tempi sempre piti aziende
infatti stanno investendo nel
settore dell’audio-visivo sia
per proprio interesse cultura-
le, sia perché ne hanno coltola
valenza -imprenditoriale, sia
grazie alle agevolazioni fiscali,
come lo strumento del tax cre-
dit, istituto nel 2010 e ancora
poco conosciuto dalle nostre
imprese». Nota a margine: il
tax credit, in parole molto ma
molto povere, € un meccani-
smo che prevede la possibilitd
di -compensare debiti fiscali
conil credito maturato a segui-
to diun investimento nel setto-
re cinematografico.

DI NUOVO BEAUTIFUL. Ecco, i
danari. Alla fine si torna sem-
preli. E a Beautiful, che nono-
stante gli sforzi compiuti non
potraessere unasoapressaper-
chénon si & riusciti a garantiree
ladeguata copertura finanzia-
ria. Al riguardo ecco una sottoli-

neaturadi Vladimiro Riva, consi-
‘gliere delegato del consorzio Vi-

cenza é. «Cerasuolo in qualche

modoaffermachesarebberoba-

stati molto menodi un milionee
mezzodieuro. Manon é proprio

cosl, perché a fine 2006 per 20

puntate della soap opera le ri-
-chieste ammeontavano per I'ap-

punto al milione e mezzo, men-

tre nel 2009 per produrre 5 epi-

sodi di Beautiful lo stesso Cera-
suolodimestiere cinemacichie-
deva il 17 dicembre 450.000 eu-
ro per le sole spese di produzio-
ne per la trasferta, cui si doveva-
no aggiungere i costi per vitto e
alloggiodiqualita percastetrou-
pe per una settimana per alme-
1o 100.000 euro ei costi di con-
cessione in uso delle location,
che devono essere adegnata-
mente coperte da assicurazione
contro vari rischi. Il costo del
2006 era pari a 75.000 euro per
episodio, contro i 125.000 euro
del 20009.

Ora invece hanno scelto, con
Mestiere cinema, per 5 episodi
la Puglia, dove Apulia film com-
mission garantisce 200.000 eu-
roassieme a tuttal’ospitaliti per
cast e troupe, come & previsto
dal sistema di incentivi vohuto
da quella Regione». Polemica?
No.

Anzi, rimpianto, «Perché-con-
clude Riva - il costo-contatio per
presentare un territorio o una
produzione¢infinitamenteinfe-
riore a qualsiasi altra forma di
promozione e il risultato moko
pitiefficace».@ »
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